Tabela z uwagami do projektu ustawy o zmianie ustawy 
o wychowaniu w trzeźwości i przeciwdziałaniu alkoholizmowi
	Lp.
	Zagadnienie
	Obecny stan prawny
	Propozycja z projektu MZ
	Propozycja z projektu Lewicy (rekomendowana jako poprawka do projektu MZ)
	Uwagi i uzasadnienie

	1.
	Reklama napojów alkoholowych
	Zakaz reklamy z wyjątkiem piwa (pod pewnymi warunkami).
	Całkowity zakaz reklamy wszystkich napojów alkoholowych (likwidacja wyjątku dla piwa).
	Całkowity zakaz reklamy wszystkich napojów alkoholowych (likwidacja wyjątku dla piwa).
	Popieramy. Ujednolicenie zakazu jest kluczowe dla ograniczenia presji marketingowej, zwłaszcza na osoby młode.

	2.
	Promocja napojów alkoholowych
	Wąska definicja promocji. Dopuszczalne są np. rabaty, programy lojalnościowe.
	Szeroka definicja promocji, zakazująca m.in. upustów, rabatów, bonifikat, pakietów i programów lojalnościowych.
	Szeroka definicja promocji, zakazująca m.in. upustów, rabatów, bonifikat, pakietów i programów lojalnościowych.
	Popieramy. Zmiana uniemożliwi omijanie zakazu reklamy poprzez agresywny marketing cenowy, który stymuluje impulsywne zakupy.

	3.
	Sprzedaż nocna (detaliczna)
	Brak zakazu ogólnokrajowego. Gminy mogą wprowadzić ograniczenia w godz. 22:00–6:00.
	Brak zmian – utrzymanie kompetencji gmin w obecnym zakresie.
	1. Wprowadzenie ogólnokrajowego zakazu sprzedaży w godz. 22:00–6:00.
2. Rozszerzenie kompetencji gmin do wprowadzania ograniczeń w godz. 21:00–9:00.
	Rekomendujemy przyjęcie rozwiązań z projektu Lewicy. Zakaz ogólnokrajowy zapewni spójność i wyeliminuje negatywne zjawiska na granicach gmin. Szersze kompetencje pozwolą na lepsze dostosowanie prawa do lokalnych potrzeb.

	4.
	Opakowania jednostkowe (tzw. "małpki")
	Brak szczegółowych regulacji dotyczących materiału i wyglądu opakowań.
	1. Obowiązek stosowania szkła lub metalu dla opakowań do 300 ml.
2. Regulacje dotyczące wyglądu opakowań (zakaz upodabniania do produktów dla dzieci etc.).
	Brak propozycji zmian w tym zakresie.
	Rekomendujemy utrzymanie zapisów z projektu MZ. Jest to kluczowa, innowacyjna zmiana, która realnie ograniczy dostępność i atrakcyjność najtańszego alkoholu.

	5.
	Finansowanie zadań zw. z przemocą domową
	Środki z "opłat korkowych" przeznaczone na zadania z gminnego programu profilaktyki i rozwiązywania problemów alkoholowych.
	Rozszerzenie katalogu o działania w ramach lokalnej polityki przeciwdziałania uzależnieniom.
	Rozszerzenie katalogu o pokrycie kosztów udziału lekarza, ratownika medycznego lub pielęgniarki w procedurach związanych z przeciwdziałaniem przemocy domowej.
	Rekomendujemy przyjęcie poprawki z projektu Lewicy. Wzmocni to system ochrony ofiar i doceni rolę personelu medycznego, w tym pielęgniarek i położnych, w identyfikowaniu i reagowaniu na przemoc.

	6.
	Kary za nielegalną reklamę/promocję
	Grzywna od 10 000 do 500 000 zł.
	Podwyższenie grzywny do przedziału 20 000 – 750 000 zł albo kara ograniczenia wolności.
	Podwyższenie grzywny do przedziału 30 000 – 1 000 000 zł albo kara ograniczenia wolności.
	Rekomendujemy przyjęcie wyższych stawek z projektu Lewicy. Wyższe kary będą skuteczniejszym środkiem odstraszającym, adekwatnym do skali potencjalnych zysków z nielegalnego marketingu.



